СОСНОВА

21. Возникновение и развития PR в России

Когда появился термин PR (кон. 80х) – была ориентация на новый тип эк-ки и появ. необходимость информировать общ-сть о дееят-сти разных эк. и полит. структур.

Востреб. журналисты.

1я специальность – пресс-агент (работали со СМИ и обслуж. орг-ции, лоббир. в СМИ).

Спустя 10 лет поняли, что неэтично быть одновременно журналистом и PR-спец.

1е должности PR в России:

- пресс-секретарь Собчака в ГорСовете Ленинграда (Александр Баранов, ныне BBC World)
- пресс-секретарь Моск. гор. совета

PR в России:

- возникновение РАСО – 1991. Цель создания – консолид. усилий отд. операторов PR-рынка для решения вопросов общеотраслевого значения (PR выдел. как отрасль)

Появились разные напр-я деят-сти:

- консалтинг

- имиджмейкинг

- спонсоринг

- орг-ция праздников

Никколо-М, Михайлов и партнеры, Имиджлэнд, Имидж-контакт, «Международный пресс-клуб. Чумиков, PR и консалтинг»

Совр. рейтинг (ж-л «Карьера», 5 апр. 2005):

- Имиджлэнд-ПИАР (Моисеева, СПб)

- Михайлов и партнеры – управление стратег. ком-циями (Кривенко, Москва)

- Р.И.М. + Porter-Novells (ПисАрский, Москва)

- Никколо-М (Минтусов, Егорова)

- Маслов, Сокур и партнеры (Москва)

Издания: «Советник», «Сообщение», «PR-диалог», «Пресс-служба», «Деловой этикет», «Петербургский рекламист».
PRonline представляет результаты исследования «Рейтинг упоминаемости российских PR-агентств». Итоги мониторинга упоминаний российских PR-фирм маркетинг. и общественно-полит. Интернет-ресурсами в апреле 2006 г. Мониторинг для исследования проводится компанией WebScan Technologies (группа Pro-Vision) по эксклюзивному заказу редакции PRonline.

С февраля 2005 г. «Рейтинг упоминаемости российских PR-агентств» включает исключительно участников рынка бизнес PR, не затрагивая компании, специализирующиеся на политконсалтинге. Список ресурсов, задействованных в мониторинге обновлен в январе 2006 г.

	
	Название агентства
	Уровень упоминаемости
	Динамика за месяц
	

	1
	Pro-Vision Communications
	25,79%
	+3
	

	2
	ИМА-Консалтинг
	22,37%
	-1
	

	3
	Imageland Edelman PR
	10,79%
	-1
	

	4
	Ньютон
	5,00%
	-1
	

	5
	ЦКТ PRопаганда
	4,74%
	+2
	

	6
	Михайлов и партнеры
	4,47%
	0
	

	7/8
	Международный пресс-клуб
	3,95%
	-2
	

	7/8
	PR-Premier
	3,95%
	-
	

	9
	Business Communications
	3,42%
	-
	

	10
	Имидж Контакт
	2,89%
	-2
	

	10
	Point Passat
	2,89%
	-
	


